
Campagne de
Social Ads



Le nombre de sans-abri à Paris 

40% des SDF ne bénéficient pas des prestations sociales

¼ des personnes sans-abri ont un travail.

83% des personnes SDF disent ressentir le rejet des 
      passants

Contexte



Avec Google Ads, vous pouvez
contrôler vos frais publicitaires
pas de seuil minimal de dépenses
découpage par mois/jours/annonces

Et surtout, avec Google Ad Gants,
jusqu’à 10 000$ de crédits mensuels !

Pourquoi Google
Ads



Objectifs
Stratégiques



Faire connaitre l'association Havre de Paix pour
récolter un maximum de produits, à redistribuer à
un maximum de personnes dans le besoin

Proposer des soins sanitaires et médicaux, à des
personnes fragilisées, ayant de plus en plus de
difficulté à se maintenir dans des conditions
décentes

Sortir un maximum d'individus de la rue, en les
reconnectant socialement et professionnellement



Objectifs
Opérationnels





Personas



Est actuellement
sans domicile fixeÉtudiante 19 ans

Fréquente le 19e
arrondissement de Paris

Son logement rencontre des
problèmes d'insalubrité. Étant loin de
son entourage, elle a dû quitter son
logement et se retrouver pour la
première fois à la rue.  

Aurélie recherche un organisme qui propose des services adaptés à ses besoins. Elle se
trouve en situation d'urgence et doit être aidé rapidement. Elle recherche en premier ce
qui se trouve près de chez elle sur Google.

Une campagne Google Ads lui permettra de trouver directement votre site en étant
redirigée sur les landing pages correspondantes à ses besoins.

Elle cherche sur son portable sur Google
une structure qui peut l'accueillir
temporairement et lui permettre d'avoir
un repas le temps de trouver une
solution.

Aurélie HUOT



Vit à Pantin (93)Bibliothécaire28 ans Caractère avenant

Elle travaille dans une bibliothèque
universitaire basée à Paris. Alors
étudiante, elle participait déjà
beaucoup à la vie associative de son
campus. Elle a aussi été benévole pour
les Restos du Coeur.

Manon recherche une association qui aide les sans-abris qui sont proches de son lieu de
travail ou bien proches de son domicile. Une association qui aurait une antenne sur son
trajet domicile - lieu de travail serait idéal. 

Elle va lancer ses recherches sur des critères géographiques et peut compter sur les
annonces Google Ads pour voir s'afficher des résultats pertinents.

Son nouveau travail lui offre une flexibilité
dans ses horaires ce qui lui permet de
s'engager pour une association. Étant en
première ligne face aux difficultés des
étudiants dont certains sont sans-abris,
elle souhaite continuer son engagement
caritatif en devenant bénévole pour une
association.

Manon ESPERANZA



Partage des
initiatives solidaires

Community
manager 

24 ans Caractère sociable

Après avoir effectué une licence
professionnelle dans le marketing
digital, il a décroche son premier CDD
dans une startup basée à Paris. Il vit
dans un studio à Paris et prend les
transports en commun pour se rendre
à son bureau.

Ayant une veille quotidienne sur les évènements organisés à Paris, Gaëtan voit circuler
des campagnes publicitaires des organismes sur Paris. Ayant déjà donné à des
associations, il représente un potentiel profil donateur pour l'association.

En parallèle des dons, Gaëtan informe les personnes précaires qu’il connait quand il
découvre une association susceptible de les aider.

Gaëtan a rencontré plusieurs galères
durant son parcours étudiant à Paris. Il
considère que le gouvernement a
abandonné les personnes précarisées par
le COVID. 

Gaëtan ORVILLE



Budget 



Priorisation de la distribution alimentaire ou d’objets de première
nécessité à la réinsertion professionnelle, avec un budget de 329
dollars par jour (soit 10 000$/mois) :

49 dollars pour la recherche de dons, pour péréniser les
activités de l’association

200 euros pour la distribution alimentaire et les objets de
première nécessité, pour répondre à un besoin immédiat

Pour la réinsertion professionnelle 80 dollars seront
consacrés à la défense de cette cause à plus long terme

Budget à remanier en fonction des évolutions de l’activité ainsi que du calendrier évènementiel.



Campagnes
4 types de campagne : bénévolat, don, distribution et service

106 Groupe d'annonce, et 400 mots clés 

CPC moyen selon type de campagne : 0,20€ à 1,50€

Traffic attendu : ~ 11 000 visites mensuelles (360/j)



Campagne - Distribution

Extrait d’exemple du tableur



Extrait d’exemple du tableur

Campagne - Bénévolat



Extrait d’exemple du tableur

Campagne - Services



Direction artistique,
Wireframe, UX/UI



#6A4C7C #FEF8FE #476629 #8FB36B #F2FFE6

Palette de couleurs

montserrat Typographie :

Heading 1 montserrat bold 
Heading 2 montserrat semi-bold  

Heading 3 montserrat regular  

montserrat regular  Paragraphe

Charte graphique
des pages



Arborescence



Les service proposé, les
chiffres importants de
l’association, des photos
que vous possédez (IA)

Accueil



Accueil
Call to action pour effectuer
un don (quelque soit son
type), ou pour devenir
bénévole



Accueil
La présence de carrousel
permet de crédibiliser
l’association, ses actions, et
son expertise. Cela impacte
également le référencement
naturel du site.

Le footer est simple mais
permet de retrouver les
informations essentielles.



Lien de la maquette

https://www.figma.com/design/zw___QZdq48eQ817y836Xid7EIv4/HavredePaix?node-id=0-1&t=bYlzJauwadtgZDqMgCNyP___V2


Merci de votre
attention


