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Objectifs

Retravailler be ciblage sacial ads
Proposer des contenus engageants
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Yukaen quelques \\\ '
. AN
chiffres

e Créeeen 2017/
e 716 millions d'utilisateurs en France

e Plus de 1,5 millions de produits référencés

e Une notede4,//5



Quelques

conccurrents

buyOrNot
Buyornat

Une app qui aide a acheter éthique et responsable
avec un acces a des milliers de produits.
Fonctionnalités : le scan-barre, une liste de produits
favoris, nutriscore et propositions d'alternatives

label
TNy dabel

Un systéme de notation de produits selon des criteres
santé, environnementaux et sociaux grace a
I'expertise d'associations et ONG indépendantes.

un projet collaboratif dont le but est de constituer une
base de données libre et ouverte sur les produits
alimentaires commercialisés dans le monde entier.




Les utilisateurs Profil du

consommateur

L'application Yuka dispose de hombreux utilisateurs, avec plus de
16 millions de teléchargements en France en 2022. Yuka regroupe
aussi 6 millions d'utilisateurs actifs.

1 oo o ’k
Sur 'ensemble des personnes utilisant Yuka, deux tiers sont des 7 e
femmes. 57% des utilisateurs ont également entre 45 et 64 ans. >

Concernant l'utilisation de 'application, celle-ci est principalement
centrée sur la qualité des produits alimentaires et de cosmétiques. &

48% 9% 47%

d'utilisation d'utilisation d'utilisation Femme
pour l'alimentation pour la cosmétique commune Entre 45 ?t 64 ans
Enfant de moins de 5 ans

GIFT - Les consommateurs Yuka en Italie - 2022 Challenges - Comment Yuka fait bouger les lignes - 2022


https://www.greatitalianfoodtrade.it/fr/consum-attori/limpatto-della-app-yuka-sui-consumi-alimentari-in-italia-il-rapporto/
https://www.challenges.fr/economie/consommation/consommation-comment-yuka-fait-bouger-les-lignes_797420

Les tendances bio

H

<
u “
73% des 25 a 34 ans ont 76% des CSP+ ont également
acheté au moins un produit acheté au moins un produit
bio dans les 4 dernieres bio dans les 4 dernieres
semaines semaines

Toute la Franchise - Quels sont les profils des consommateurs de produits bio - 2016

33 % des mamans privilégient
le bio pour nourrir leur enfant.
23 % d'entre elles favorisent
les ingrédients francais

PDV - Alimentation infantile - 2021



https://www.toute-la-franchise.com/vie-de-la-franchise-A24631-qui-sont-les-consommateurs-du-bio.html
https://pointsdevente.fr/alimentaire/alimentation-infantile-3/

Elaboration
du ciblage

Pour améliorer sa notoriété, Yuka doit conquérir de plus en plus
d'utilisateurs. L'application étant destinée a tous les consommateurs
cela laisse le choix d'une assez large cible dans les communications.

Cependant télécharger une application et s'y inscrire (obligatoire sur
Yuka par facebook ou par mail) demande un effort au prospect. Il faut
donc cibler des utilisateurs qualifiés et intéressés par des
problématiques auxquelles Yuka répond.

Notre cible doit donc étre assez large, tout en étant ciblée sur des
centres d'intéréts utiles.



Elaboration du ciblage

L

Analyse des pages suivies par les Analyse de la taille des audiences des Analyse des marques et des produits
profils des "super fans" de la page concurrents depuis la bibliotheque mis en avant par l'application
Facebook Yuka publicitaire Facebook



Le ciblage de
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Femmes Toute la France le bio,l'alimentation saine,
18 - 40 ans les régimes alimentaires spéciaux,

1'alimentation infantile,
la production bio ...



I.es centres d'intérét cibles
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Les centres d'intérét ciblés
% Jardinage / agricubture bio.
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Les centres d'interét cibleés
@ des grandes enseignes
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Les centres
d'interét cibleées
A
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Les criteres )
demographiques cibles
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X “f\?f/\% des parents avec des enfants entre :

m d abimentation infantit
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Audience

& resultats previsionnels

Budget de campagne

En 2020, Yuka a généré 1TM6<€
de chiffre d'affaires et 20k€ net
de résultat. Avec 10% du CA
utilisé dans la communication,

on peut estimer leur budget a
160kE.

Pour cette campagne Meta
annuelle nous avons donc
pensé a un budget de 10k€

Configuration

La campagne est configurée pour
"maximiser le nombre
d'installation” pour mieux répartir
le budget estimé. Pas
d'automatisation / d'optimisation
automatique. Nous avons
sélectionné le PlayStore comme
plateforme carily a plus
d'utilisateurs android qu'lOS ce qui
est plus concret pour cet excercice

Résultats estimatifs

Audience estimeée :
5700000-6 700000

Résultat quotidien
Couverture : 8,7/K - 25K
Clic surle lien:283-817

Résultat annuel
Couverture : 3M175-9M125
Clic sur le lien : 103k - 298k



L'Ourson Chocolat

% oz : LU
) -g f e = gig vy o 4/100

Mauvais

Additifs

Présence d'additifs a éviter

Sucre

Trop sucre

Calories

Un peu trop calongque

Qualités

<D Protéines

Quelques protéines

Fibres

p p Quelques fibres
Q Graisses saturées
Faible impact
&
Meta ¥ O m O Q
Historigud Recos Scan Synthése Rocherche




Placements selectionneés

Fil & Story Instagram Fil et Story Facebook



@ yuka_app &
. o c “ p Post sponsorisé
Carrousel
PSSSST POIVRON.. J'Al UNE
NOUVELLE A T'ANNONCER SUR LES

HARICOTS ROUGES.
Contenu :
6 images Q a

9

Caption:
Fais des choix éclairés pour ta santé avec
Yuka # CA A LAIR

GRAVE ! TU

o ) & Yuka. \_ M'INQUIETES.

Télécharge Yuka et découvre la transparence

Call to action : © Qv ’ Eq

: 2.8493 Likes

Télécharge Yuka

Fais des choix éclairés pour ta santé avec Yuka #
Télécharge Yuka et découvre..Plus




ﬂ @ yuka_app &
Mockup

Fais des choix éclairés pour ta santé #

cal‘l‘ouse l Télécharge Yuka et découvre la transparence alimentaire | ©,

#YukaApp #Santé

. PSSSST POIVRON.. J'Al UNE
Contenu : NOUVELLE A T"TANNONCER SUR LES
6 1 ma g es HARICOTS ROUGES.
Caption:

Fais des choix éclairés pour ta santé
Télécharge Yuka et découvre la transparence
alimentaire ! O 4 #YukaApp #Santé

CA A L'AIR
GRAVE ! TU
M’'INQUIETES.

Call to action :
Télécharge Yuka & Yiaka

A un scan de vérité

Fais des choix éclairés pour ta
santé &

Téléchargez



Mockup

Carrousel

J'AVAIS DES SUSPICIONS,
DONC J’Al DEVELOPPE
UNE APPLICATION QUi

ARRETE
AVEC LE SUSPENSE

PSSSST POIVRON... J'Al UNE
NOUVELLE A T"TANNONCER SUR LES

HARICOTS ROUGES. ANALYSE LES MAINTENANT !
EAPIMPRRES, L JUSTE DIS-MOI CE
PRODVUITS TRAITES, ET
GRACE A UN SIMPLE ?UE e G
DECOUVERT !

SCAN, J'Al DECOUVERT
QUE...

¢A A LAIR
GRAVE | TU
M’INQUIETES.

& Yika. }" XJ.ka. & Yika.




Mockup

Carrousel

2 Yuka

DES MAINTENANT

ET DECOUVRE LA VERITE
SUR TOUS TES ALIMENTS.

HARICOTS ROUGES.

PSSS5T POIVRON.. J'Al UNE
NOUVELLE A T'TANNONCER SUR LES

€A A LAIR
GRAVE | TU
& Yika \_ M'INQUIETES.

JAVAIS DES SUSPICIONS,
DPONC J'Al DEVELOPPE
UNE APPLICATION QUI

ANALYSE LES
COMPOSANTS DES
PRODUITS TRAITES, ET
GRACE A UN SIMPLE
SCAN. J'Al DECOUVERT
QUE...

ARRETE
AVEC LE SUSPENSE
MAINTENANT !
JUSTE DIS-MOI CE
QUE TU AS
DECOUVERT |

& Yika.

\ ET DECOUVRE LA VERITE
f A SUR TOUS TES ALIMENTS. 2

& Yika
_LL'APP QUIVOUS
EVITE LES PEPINS

SANS VOUS PRENDRE
POURDES PRUNES!

Téblécharger Capp Yuka dés maintenant

* Google Play

& Télécharger dans
[} I'App Store




Mockup Story

Contenu
3 images

Premiere image
Une enigme sur Yuka

Le but est de susciter de l1l'intéret pour
poursuivre la lecture.

Call to action:
Téléchargez (qui sera visible dés la premére
story)

J'ANALYSETES
ALIMENTS D'UN
SIMPLE SCAN.

JE SUIS L'APP QUI
T'AIDERA A FAIRE DES
CHOIX ECLAIRES
EN UN INSTANT

QUISUIS-JE?




Mockup Story

MOIC'EST

Yika,

Y

JET'AIDEA FAIREDES
CHOIX ECLAIRES
POUR TA SANTE

TELECHARGE MOI

{10

MOIC'EST

Yika,

JETEGUIDE
DANSTA
CONSOMMATION
ALIMENTAIRE

TELECHARGE MOI



Mockup Story

2 Yuka

L'APP QUIVOUS
EVITE LES PEPINS
SANS VOUS PRENDRE
POURDES PRUNES!

Tebécharges Lapp Yuka dés maintenant

L Télécharger dans CISPOMNIBLE SUR
& 'Appstore * Google Play

{10

2 Yika

L'APP QUI
VOUS EVITE LES
PEPINS SANS VOUS
PRENDRE POUR
DES PRUNES !

Tetécharger Lapp Yuka dés maintenant

L Télécharger dans DISPOMIBLE SUR
@& 'App Store * Google Play



L'APP QUIVOUS
EVITE LES PEPINS
SANS VOUS PRENDRE




